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Introduktiontill Miljoméarkningen

Varfor ska man ténka pa
milj6?

* Inte for planetens skull — utan for var

« FOr framtida generationer

» Alla kan radda véarlden lite grann varje dag







INTRODUKTION

Vi gor det komplexa enkelt

Komplexa miljoproblem Konsumenter och foretag Vi guidar foretagen till
mer medvetna en mer hallbar produktion

"

AAET)



INTRODUKTION

INGEN INGEN GODHALSAOCH GOD UTBILDNING 5 JAMSTALLDHET RENT VATTEN OCH
FATTIGDOM HUNGER VALBEFINNANDE FORALLA
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SANITET FOR ALLA

ANSTANDIGA HALLBARINDUSTRI, 1 MINSKAD HALLBARASTADER 12 HALLBAR
ARBETSVILLKOR INNOVATIONER OCH OJAMLIKHET OOHSAMHRLLEN KONSUMTION OCH

OCH EKONOMISK //# INFRASTRUKTUR N PRODUKTION
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- for hallbar utveckling




INTRODUKTION

Om Miljomarkning
Sverige AB

« Ansvarar for Svanen (Nordic Swan Ecolabel)
och EU-Blomman (EU Ecolabel)

« Arbetar pa Regeringens uppdrag

* Drivs utan bransch- och vinstintresse

« Ar den svenska delen av Nordisk Miljomarkning
* Tredjeparts Typ 1-markning

GEN-medlemskap




MILJOMARKNING

Konsument

96% av svenskarna kanner igen Svanenmarket
82 O/ tycker Svanen gor det enkelt att vilja
O alternativ som ar bra fér miljon

760/ litar pa att en Svanenmarkt produkt ar ett
O bra val for miljon

82%

74% g deutlllfrélgade ?nsir HIEER harf:-tt e:??t ] av de nordiska konsumenterna ar 6vertygade
att gora val som ar skonsamma for miljon om de val de gor kan géra skillnad fér miljon

Sammanstallning kvantitativ och kvalitativ
konsumentundersékning IPSOS 2017
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onsumerism inthe Nordic region
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Our common narrative is that

we integrate nature into our

everyday lives, it is part of
“our DNA.. o

Dagfinn Hoybrdten, Secretary Genera/ of the Nordic Council
of Ministers

think of nature as a
community to which they
belong.
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Awareness that actions are not as green as intentions

7/10

say that their choices as consumers are
not as environmentally friendly as they
would want them to be.




S A
e e¥ §
PR "‘*Q‘.:.p

e

s
LR d S

o < <
.

A




'say they choose sustainable marked
products and services'to support
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Vart erbjudande

Ett konkret verktyg att kommunicera och
positionera stadtjanster nar det kommer till
hallbarhet med hjadlp av var igenkanning och
var trovardighet.




Varfor
miljomarka?



MILJOMARKNING

: Saljargument Marknadscase

Svanens erbjudande

Radgivning Kontrollbesok

Ansoknings- Mervarden
verktyg

Erbjudandet

Ink5ps- Kriterier Karnprodukt

natverket

Konsument-
branschanalys

Svanenmarket

Svanenkampanjer Marknadsforingsstod




MILJOMARKNING

Starker
hallbarhetsarbetet

« Stod i att jobba med hallbarhet
« Standig utveckling
* Riskreducering och forvaltning

» Besparingar for miljio och ekonomi




MILJOMARKNING

Starker
varumarket

« Agera ansvarigt och mota hallbarhetsmal

« Mota efterfragan

« Starkt verktyg for hallbarhetskommunikation
* Trovardig markning

« Starker varumarket internt, arbetsgivarvarumarket
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79% ar totalt sett néjda med Svanenmarkningen 88%

780/ har svarat positivt pa fragan om hur val av respondenterna har svarat positivt pa fragan hur
(o] Svanenmarkningen motsvarar deras férvantningar troligt de ar att sin vara/tjanst kommer att fortsatta

vara Svanenmarkt om 3 ar.

740/ svarade positivt pa frAgan om hur néra de anser
O stt Svanen ar den ideala miljomarkningen

79% ar positiva till att rekommendera andra foretag att

Svanenmarka sina varor/tjanster

Rapport skapad av AQ Analys januari 2018
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PROCESSER > LICENSIERING

Vad ar en
Svanenmarkt stadtjanst?

Anvander en hog andel miljdmarkta rengdringsmedel

Minimerar forbrukningen av icke nodvandiga
kemikalier

Minimerar miljopaverkan fran transporter

Har medarbetare med ratt utbildning inom saval
miljofragor som stadmetoder

Har ett kvalitetssystem for att sékerstalla hog
stadkvalitet.




Miljovinster

« Minskat rengdringsmedel med tva tredjedelar
(Liselott Olsson, driftsledare, Lunds Universitet)

« Sankt drivmedelsforbrukning med 90%
(Monika Rzodkiewicz, mmEasy AB)

« Minskat plastpasar med ca 37%
(Marie Hansson, strategisk affarsutvecklare, Samhall)

« Okat milioméarkta rengéringsmedel till 98%
(Cecilia Gallstedt, driftschef, Rahms)




Svanenmarkta produkter

Kemiska produkter Forbruknings material Stadredskap
* Rengoringsmedel * Mjukpapper * Moppari mikrofiber
« Textiltvattmedel « Tval * Dukar i mikrofiber

* FOnsterputsmedel * Handdiskmedel » Arbetsklader




PROCESSER > MARKNADSFORING

j Svanens inkOpsnatverk

Natverket for foretag och organisationer som vill utveckla
sitt hallbarhetsarbete och skapa en hallbar inkopsstrategi.

Svanens
Inkdpsnatverk /lA




PROCESSER > MARKNADSFORING

Svanens satsning pa
upphandling

Vagleder

Vi har tagit fram en guide som fdrklarar hur man bast staller
krav pad markning enligt nya LOU (2016:1145).

Stottar

Miljdmarkning Sverige ar aktiva med att komma med inspel
till myndigheter och upphandlare som vill ha stottning. Tex
upphandlingsmyndigheten, SKL och Kammarkollegiet men
aven enskilda upphandlare.

Motiverar

For att involvera kommuner och landsting i en hallbar
konsumtion har Svanen startat upphandlingsuppmaningen
#ModUpp2020 tillsammans med andra typ 1 markningar: Bra
Miljéval, TCO Development, Fairtrade, KRAV och MSC.
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Egna kanaler

% www.svanen.se
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'@l @svanenmarkt

'i Miljomarkningen Svanen

m Miljomarkning Sverige
g @svanen

You
Svanenmarkt
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Sammanfattning

» Miljomaérking Sveriges uppdrag ar att
sakerstalla en hallbar produktion och
konsumtion

* Svanenmarkning ar ett enkelt satt att
visa att varan eller tjansten ar bland
de miljomassigt basta

+ Genom att Svanenmaérka din
stadtjanst bidrar du till att radda
varlden lite grann varje dag!
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Kontakta oss garna

johanna.brusquini@svanen.se
sofia.blixth@svanen.se
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